UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS

ESCUELA DE ADMINISTRACIÓN DE EMPRESAS

CURSO: ADMINISTRACIÓN III         CODIGO:  6223

PROYECTO: PEQUEÑA Y MEDIANA EMPRESA

I. INSTRUCCIONES GENERALES

1.   La comercialización de los proyectos será: los sábados 18 y 25 de septiembre, 2 y 9 de octubre.
2.   El horario de comercialización será:  de 8:00 a 12:00 a.m

3.   Lugar:  Campus Universitario

Para los edificios de Ciencias Económicas la coordinación tramitará el permiso.

Y si algún grupo va a comercializar su producto en otra facultad, debe tramitar el permiso correspondiente.

4.   Identificación:   Todos los alumnos deberán usar la playera del proyecto.
5.   Prohibiciones: usar altavoz,  poner música y videos con mucho volumen, esto con el fin de no interferir en las clases, sacar cátedras y escritorios de los salones.

II. INSTRUCCIONES ESPECIFICAS: (NO COMIDA NI BEBIDA)
a) Ideas y prototipos: de las cuales se aprobara 1 (Lunes 09 de agosto)

b) Informe Inicial                   
=   05 Puntos      (Miércoles 25 de agosto)
c) Comercialización          
=   10 Puntos      (18 y 25 septiembre, 2 y 9 octubre)
d) Informe Final     

=   05 Puntos      (Lunes 18 de octubre)

III. CONTENIDO 
IDEAS Y PROTOTIPOS

· Descripción (características) 

· Materiales

· Perfil del consumidor

· Prototipo

INFORME INICIAL

-  Carátula 
-  Calificación según participación de cada integrante

-  Índice

-  Introducción

1.  Análisis de Mercado

a) Titulo del producto o servicio

b) Descripción detallada del producto o servicio 

c) Perfil del consumidos a quien esta dirigido el producto o servicio

d) Precio de venta del producto o servicio

e) Estrategias de publicidad y promoción
f) Plaza: lugar especifico donde venderán el producto o prestaran el servicio

2.   Análisis Técnico

a) Recursos a utilizar en la producción o para prestar el servicio:  humanos, tecnológicos, maquinaria, equipo, insumos, materia prima y suministros

b) Temporalidad del producto: perecedero o imperecedero (fundamente)
3.   Análisis Administrativo

a) Elementos de planeación: misión, visión, valores, objetivos, metas,  estrategias, políticas, reglas, cronograma.

b) Estructura de la empresa: organigrama  general  y nominal,  funciones principales de las unidades administrativas 
c) Elaborar 3 descripciones técnicas de puesto (uno de cada nivel)

d) Elaborar 2 procedimientos (compra de materia prima y elaboración del producto)

e) Elementos de dirección: comunicación, motivación, liderazgo, supervisión.
f) Medios de dirección: Autoridad(mando y delegación), poder, toma de  decisiones, Influencia y coordinación
g) Describir los requisitos legales para inscribir formalmente la empresa (adjuntar formularios)

4.   Análisis Financiero

a) Inventario inicial

b) Presupuesto
c) Capital

d) Punto de equilibrio

5.   Anexos

IV INFORME FINAL

· Caratula 
· Calificación según participación de cada integrante
· Índice

· Introducción

a) Análisis comparativo de los numerales 1 al 4 (lo planeado versus lo ejecutado)

b) Estado de resultados

c) Balance general

d) Es o no rentable el proyecto (fundamente)

e) Conclusiones y recomendaciones
f) Anexos
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